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Turkiye
Ekonomisinde
Krizler 1929-2009
Ekonomi Politik
Acisindan Bir
Irdeleme

¥ Tiirkiye ekonomisinde
krizler, cuamhuriyetin ku-
ruldugu yillardan baglaya-
rak, giiniimiize kadar uza-

nan; ekonomide derin izler

yaratan, kimi kisa siirede
atlatilan kimi ise yapisal

degisimlerle birlikte geride
degisik ekonomik miraslar
birakan bir sarmal seklinde

ilerler. Prof. Dr. Giilten

Kazgan bu degerli calisma-
sinda cumhuriyet dénemi-

nin tiim krizlerini inceler-
ken, 6zellikle yaganan beg
bityiik krizi (1929, 1958,

1978, 1998, 2008) ele ala-
rak, krizleri tetikleyen ki-
resel ve yerel olaylarin ya-

rattig1 ortami tiim boyutla-

niyla ortaya koyuyor.

Yazar: Gilten Kazgan
Yayinevi: Istanbul Bilgi
Universitesi

sin. O, diplomatik dokunul-
mazhg nedeniyle polisler
kendisine dokunamadig
icin trafigin en yogun oldu-
gu saatlerde Mercedes'ini
New York'un sokaklarinda
neredeyse yolun ortasina
park eden bir Birlesmis Mil-
letler diplomati. O, donmug
tavuklan mucize kabilinden
donmus hindilere ¢evirerek
gimriik vergilerini 6demek-
ten kurtulan bir Cinli kagak-
¢1. Gelismekte olan diinyaya
verilen milyarlarca dolar
yardimu bir gekilde cebine
indiren bir diktatér, vicdan-
siz bir biirokrat. Fisman ve
Miguel, iktisad: kullanarak,
bu “haydutlarin” zihinlerine
giriyor ve diinyanin yoksul
insanlan i¢in fark yaratabi-
lecek cesitli ¢éziimler sunu-
yorlar.

Yazar: Raymond Fisman,
Edward Miguel
Yaynevi: Efil

ks

!

Ekonomi Haydutlar: Marka Degeri
Yolsuzluk Siddet ve
Uluslarin Yolsuzlugu

¥ Ekonomi haydutuyla tam-

¥ Marka Degeri, global reka-

bet icindeki tiim firma sa-
hipleri, ¢cahsanlar, girigim-
ciler ve markasini dogru
yénetmek isteyen tiim ig
adamlan i¢in hazirland.
Varligin siirdiirebilmek ve
global rekabette ayakta
kalabilmek i¢in "birincil
sermaye" haline gelen
marka ile ilgili hazirlanan
en kapsamh kitaplardan
biri olan Marka Degeri;
tablolar, aciklamalar ve
grafiklerle tam bir marka
yonetiminin nasil olacag-
n1 anlatiyor. Eser; marka-
nin yasal unsurlarindan
marka lisanslamaya; mar-
ka yonetiminden biitce
hazirlamaya kadar marka
degerine dair bilgilendiri-
ci, yénlendirici ve kapsam-
11 bir icerige sahip.

Yazar: David Haigh,
Muhterem llgtner
Yayinevi: Bayut Yayinlan
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Kaldirag Etkisi

¥ Yetmiglerin baginda

“Biiytimenin Smurlan”
raporu yaymnlandi. Rapor
basit bir soruya cevap
anyordu: Biyiime ya da
kalkainma daha ne kadar
strdiiriilebilir?Raporun bu
basit ama énemli soruya
verdigi cevaplar, geride
kalan 40 yilda birer
kehanet gibi gerceklesmeye
bagladi. Ancak gérmeyen
gozlere, duymayan
kulaklara bu kehanetler
hala ulagamyor. Neyse ki
kendini yaninlardan
sorumlu tutan insanlar
hala var! Yesil ekonomi, bir
ekolojik sicrama
ongoriyor. Diinyanin
biyolojik kapasitesi,
insanlarin biyiime
arzulanini kargilamyor.
Bugiin her insan gelismig
Bat iilkeleri kadar
titketseydi 3 diinyaya daha
ihtiyaamiz olurdu. Bu
titketim toplumu hala
strdirilebilir mi?

Yazar: Ekim Nazim Kaya
Yayinevi: Optimist
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