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Cin’in Megatrendleri

in’in, dev bir isletme halinde kendini yeni bastan yaratmasina tanik oluyoruz. el o 40 .
Cin diinya kosullarina ayak uydurabilmek icin kendini degistirmekle kalmiyor, AN'IN MEGATRE! BlEHI
ayni zamanda kiresel ticaret kosullarini da degistiriyor. Cin giderek artan ‘-‘,.J Wil TN RN BT BATANLL
bir tempoda ekonomik ve siyasi kurallar koyabiliyor. Batili tilkeler bliylimeyi
stirdirebilmek icin Cin pazarina muhtag olduklan gibi, Cin pazarlarina girebilmek
icin de kiyasiya rekabet halindeler. Peki, Cin bunu nasil basardi? Yoluna nasil devam
edecek? Nasil oldu da demokratik yonetime ve piyasa ekonomisine dayali bir¢ok
devlet ekonomik gerileme ve durgunluk i¢cindeyken, bunlarin pek olmadigi Cin
basariya ulasabildi? Bir milyari agkin insani yoksulluktan ¢ikarip miitevazi refaha
gotliren yepyeni bir sosyoekenomik sistemin dinamikleri neler? John ve Doris Nais-
bitt, Cin hlikiimetinin de destegini alarak 6nemli verilere ulastilar, uzun yillar bircok
eyaleti dolasarak benzersiz enformasyon topladilar ve ok satan Megatrendler’in
ardindan, yine ¢ok konusulacak bir kitaba imza attilar. Cin’in oldukga biiy(ik olan,
ama anlatilmayan Oykiistini merak edenler igin, bir ekonomik, sosyal ve politik dontisiim hikayesi... «

Kanit- Tanik- Bilirkisi

P ediatrist, Pediatrik Noérolog, Ogretim Uyesi ve Yazar kimliklerini ustalikla

harmanlayarak kitaplarinda kendine 6zg(i bir tarz ve dil yaratan Prof. Dr.

Sabiha Paktuna Keskin, Boyut Yayinlarindan ¢ikan ilk romani Kanit -Tanik-
Bilirkisi’de, bambaska bir okur kitlesine sesleniyor. Keskin, evrimin ayak izlerine
basarak zihnin pesine diistiigl non-fiction romaninda, bilim diinyasinin giincel ko-
nusu ‘zihin’ hakkindaki en giincel olanlar da dahil tim arastirmalardan yararlaniyor.
Farkli disiplinlere ait giincel bilimsel gercekleri, evrimsel bir kurgu ve masalsi bir
tslupla aktariyor. Romanda, ‘benligin’ kaybedilmesi durumunda yasanabilecek
olaylar, nérolojik bilimler perspektifiyle borderline bir kisilik tizerinden aktariliyor.
Yazar, ‘zihin’, ‘borderline’ kisilik bozuklugu ve ‘antropoloji’ gibi bilimsel konulari
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L s harmanlamis olsa da, dilinin kivrakligl ve yansittigi entelektiiel birikimiyle ilgili
et : okuyucuyu bir anda sayfalarin icine ¢ekiyor. Ulkemizde zihin tizerine yazilan ilk non-
fiction roman olan Kanit ~Tanik- Bilirkisi’nin en 6nemli 6zelligi, okuyani diisinmeye
ve arastirmaya sevk ediyor olmasi. Zihnin labirentlerine girmeye cesaretiniz varsa, Sabiha Paktuna Keskin ile
maceral bir yolculuga ¢ikmak i¢in hazirsiniz demektir. «

Pazarlama 3.0

tnya hizli ve sikintil bir degisim stirecinden geciyor. Son finansal kriz yoksulluk ve
D issizligin artmasina neden oldu. Ayrica, iklim degisikligi ve niifus artisi tilkeleri atmos-

fere birakilan karbon monoksit gazi miktarini azaltmaya zorluyor, ancak bu sirketlerin
omzuna ek ytikler bindiriyor. Dahasi, ekonomik biiylimenin merkezi hizla Dogu’ya kayiyor.
Ote yandan, teknoloji mekanik bir diinyadan dijital bir diinyaya dogru evriliyor-internet,
bilgisayarlar, cep telefonlar ve sosyal-medya ve bu, tretici ve tiiketicilerin davranig bi¢imler-
ini ciddi bigimde etkiliyor. Bitlin bunlar pazarlamanin yeniden distiniilmesini gerektirecektir.
Son altmus yil icinde, pazarlama trlin-merkezli (Pazarlama 1.0) olmaktan tiiketici-merkezli
(Pazarlama 2.0) olmaya yoneldi. Sirketlerin odak noktalarini tirtinlerden tiiketicilere ve
insanhgin karsi karsiya kaldigi sorunlara dogru genislettigini gériiyoruz. Pazarlama 3.0,
sirketlerin tliketici-merkezli olmaktan insan-merkezli olmaya dogru kaydiklari ve karliligin kurumsal sorumlulukta
dengelendigi asamadir. Pazarlamanin efsane ismi Philip Kotler, katihm ve isbirligine dayali bu yeni cagda, is diinyasina
sekil veren (i¢ biiyiik kuvvete goz atarak yeni kurallar agikhyor. Bazi kilit uygulamalarin, yeni is modellerinin ve ana
trendlerin agiklandig bu kitap, bir adim 6ne ge¢mek isteyen herkes igin stratejik bir baslangi¢ noktasi. «
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